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1 INTRODUCAO

A Marcacdo a Mercado (MaM) da Solidus S.A. CCVM (Solidus) é realizada seguindo as Diretrizes de Marcagao
a Mercado anexas a Deliberacdo n? 38, de 20 de Fevereiro de 2009, da ANBID (atual ANBIMA — Associacao
Brasileira das Entidades dos Mercados Financeiros e de Capitais), as quais complementam o Cddigo de

Regulacdo e Melhores Praticas da ANBIMA para os Fundos de Investimento.

O manual de MaM tem por objetivo explicitar as metodologias de calculo dos pregos dos ativos que compdem

as carteiras dos fundos de investimento administrados pela Solidus.

No documento, dentre outros fatores, estdo considerados a importancia da liquidez dos ativos no mercado e

a transparéncia na formacdo dos precos.

O objetivo principal da Marcagdo a Mercado é evitar a transferéncia de riqueza entre diversos cotistas de um

fundo de investimento.
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2 PRINCIPIOS

De acordo com as Diretrizes da Marcacdo a Mercado da ANBIMA a Solidus utiliza-se dos seguintes principios

de MaM:

2.1 FORMALISMO

O administrador do fundo deve ter um processo formal de MaM. Para tal, a metodologia deve ser definida
em Manual de MaM e a instituicdo deve ter uma area ou pessoa responsavel pela execucdo, pela qualidade
do processo e metodologia, bem como pela guarda dos documentos que contenham as justificativas sobre

decisbes tomadas;

2.2 ABRANGENCIA

Tendo em vista que o principal objetivo da Marcacdo a Mercado é evitar a transferéncia de riqueza entre os
diversos cotistas de um fundo de investimento, as regras abrangem todos os fundos nao—exclusivos e ndo-
restritos, ou seja, aqueles em que a mencionada transferéncia de riqueza precisa, necessariamente, ser
evitada. Nessa medida, considera-se fundo exclusivo aquele destinado exclusivamente a um investidor e
fundo restrito aquele destinado a um grupo determinado de investidores, que tenham entre si vinculo
familiar, societario ou pertencam a um mesmo grupo econémico, ou que, por escrito, determinem esta
condicdo. Caso um fundo de investimento perca sua caracteristica de fundo exclusivo ou restrito, ser-lhe-do

aplicaveis imediatamente todas as regras gerais aplicaveis aos demais fundos;

2.3 MELHORES PRATICAS

O processo e a metodologia de MaM devem seguir as melhores praticas de mercado;
2.4 COMPROMETIMENTO
O administrador do fundo deve estar comprometido em garantir que os precos reflitam precos de mercado

e, na impossibilidade da observacdo desses, despender seus melhores esfor¢os para estimar o que seriam

os precos de mercado dos ativos pelos quais estes seriam efetivamente negociados;

2.5 EQUIDADE

O critério preponderante do processo de escolha de metodologia, fontes de dados e/ou qualquer decisio de

MaM deve ser o tratamento equitativo dos cotistas;
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2.6 OBIJETIVIDADE

As informagdes de pregos e/ou fatores a serem utilizados no processo de MaM devem ser

preferencialmente obtidas de fontes externas independentes;

2.7 CONSISTENCIA

O administrador sendo responsdavel pela precificacdo de todos os seus fundos, um mesmo ativo ndo pode
ter precos diferentes em nenhum dos fundos. Caso haja contratagao de prestador de servigo habilitado para
tal fungao:

a) De maneira analoga, se em um ou mais fundos de um mesmo administrador, a precificagdo ficar a
cargo de prestador de servigo contratado, nesses fundos, um mesmo ativo ndo pode ter pregos
diferentes quando utilizado o mesmo Manual de MaM; e

b) O prestador de servigco contratado também nao pode adotar para um mesmo ativo, mesmo que em
diferentes fundos e de diferentes administradores, precos diferenciados quando utilizado o mesmo
Manual de MaM, imprimindo consisténcia ao exercicio de sua fungao.

Para os fundos administrados pela Solidus, cuja controladoria é terceirizada, a precificacdo é de
responsabilidade do prestador de servigo contratado, o qual deverd estar obrigatoriamente sujeito as regras

do Cdédigo de Regulagdo e Melhores Praticas da ANBIMA.

2.8 FREQUENCIA

A MaM deve ter como freqiiéncia minima a periodicidade de calculo das cotas;
2.9 TRANSPARENCIA
Metodologias de marcag¢dao a mercado devem ser publicas e disponiveis.

As metodologias de MaM adotadas pela Solidus sdo publicas e seu manual de MaM estd disponivel no

website www.solidus.com.br.
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3 VISAO DO PROCESSO E ASPECTOS METODOLOGICOS

3.1 COLETA DE PRECOS

A coleta é efetivada diariamente pela area de Processamento de Carteiras da Solidus junto aos provedores

de informacdes, observada a prioridade das fontes primarias frente as fontes alternativas.
3.2 TRATAMENTO E VALIDAGCAO DOS PRECOS

Os precos coletados sdo validados a partir de indicadores de mercado e da verificacdo da consisténcia das

curvas. No caso de falhas, o processo de coleta é retomado de sua origem.
33 APLICACAO DOS PRECOS AS CARTEIRAS

Diariamente, a area de Processamento de Carteiras da Solidus, importa para o sistema os precos coletados e

processa as carteiras dos fundos.
3.4 VALIDACAO DA APLICACAO DOS PRECOS AS CARTEIRAS

Diariamente é realizado um acompanhamento gerencial da rentabilidade dos fundos que permite a

verificacdo da adequacdo da MaM.
3.5 SUPERVISAO DINAMICA DA METODOLOGIA

A supervisdo da metodologia, bem como suas revisdes evolutivas, é realizada pelo Comité de Marcacao a

Mercado.
3.6 CALCULO DAS COTAS (ABERTURA X FECHAMENTO)

Para os fundos com cota de fechamento sdo utilizados as taxas e precos de fechamento divulgados ao final
das negocia¢des do dia.
Para os fundos com cota de abertura sdo utilizadas as taxas de fechamento ajustadas para mais um dia

(ativos de renda fixa).
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4 ESTRUTURA ORGANIZACIONAL

4.1 PROCESSAMENTO

A Marcagao a Mercado é executada pela drea de Processamento de Carteiras, que ira coletar os precos,
validara os dados coletados, tratara os dados com base nos modelos definidos neste documento e aplicard

0S pregos as carteiras.

4.2 VALIDAGCAO

A validagao dos precgos aplicados as carteiras é de responsabilidade da Diretoria de Recursos de Terceiros.
4.3 COMITE DE MARCACAO A MERCADO

O Comité tem por objetivo definir, revisar e supervisionar as politicas de precificacdao dos ativos e validar a
metodologia de MaM para novos ativos.

As reunides sao formalizadas em atas, onde sdo descritas as decisdes e as respectivas justificativas.

O comité relne-se anualmente ou quando convocado pela Diretoria de Recursos de Terceiros em situacdes
em que se verifique a necessidade de aperfeicoamentos do Manual ou das praticas de MaM de forma a
melhor refletir a conjuntura do mercado.

Adicionalmente o Comité poderd ser convocado para discussdo de casos especificos, como os descritos no
item 5.4,

O Comité é constituido pela Diretoria de Recursos de Terceiros, pelo Diretor de Investimentos, pelo Diretor

de Risco e pelo Diretor de Controladoria e Contabilidade.
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5 METODOLOGIA DAS PRATICAS

5.1 METODO PRIMARIO

Sdo utilizadas as seguintes fontes de precos ou taxas:

a) AcgoOes, opcOes de acbes, termo de acdes, contratos futuros e commodities — BM&FBovespa ou o

mercado em que o ativo apresentar maior liquidez, caso ndo seja negociado na BM&FBovespa.

b) Titulos Publicos Federais — os PUs dos papéis divulgados pela ANBIMA ou as taxas indicativas e as

projecoes de indices de precos (para o caso de ativos corrigidos pelo IGPM ou IPCA);
c) Swaps — mercado em que o ativo apresentar maior liquidez.
d) Titulos privados — Debéntures — precos ou taxas ANBIMA.

e) CDBs e demais titulos privados — quando ndo divulgados por uma das fontes publicas citadas acima,
utiliza-se o método alternativo (ou secundario), descrito no item 5.2.
Os precos ou taxas cotadas sdo aplicados nas carteiras observando-se os procedimentos de checagem de

consisténcia descritos em 3.2.
5.2 METODO SECUNDARIO

O critério para a utilizacdo do método secunddrio é a auséncia de divulgacdo do pre¢o ou da taxa no dia.
Excepcionalmente, o Comité de Marcacdo a Mercado podera fixar critérios adicionais que deverdo constar
em ata. Tais critérios deverdao ser baseados em fundamentos, sendo vedada a possibilidade de uso de

métodos alternativos sem sustentacao objetiva para tal.
Como método secunddrio sdo utilizados as seguintes fontes de precos ou taxas:
a) AcOes e demais ativos de renda variavel - Gltima cotacdo didria da BM&FBOVESPA disponivel.

b) Titulos publicos e privados - valores divulgados por vendors ou cota¢Ges junto ao mercado, podendo
ser utilizado o sistema de cotacdes da CETIP (CETIPNET) ou a cotacdo direta junto a corretoras,

market makers e emissores.

c) Opgdes— quando ndo houver negociacdo regular sera utilizado o modelo adequado de precificacdo,

como por exemplo Black&Scholes.
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5.3 MEMORIA DOS CALCULOS

A utilizagdo de informagbes de precgos, prémios e PUs prescinde de quaisquer calculos. Ja a utilizagdo de
taxas, requer que os precos de marcacao a mercado reflitam corretamente o fluxo dos ativos, descontado
pela respectiva taxa de MaM. Para ativos pods fixados, o fluxo de cada ativo devera ser corrigido pelo seu

respectivo indicador, conforme o caso.

No caso de transagdes compostas por mais de um ativo, que sintetizem outro ativo, cada parte da transagao
serd tratada individualmente.

5.4 PRECIFICACAO DE ATIVOS EM DEFAULT

Serdo levados ao Comité de Marcagdao a Mercado para que seja deliberada, se necessario, medida
extraordinaria de precificacdo da empresa analisada, nos seguintes casos:

a) Emissores de titulos que possam apresentar real ou eminente situacdo de inadimpléncia de

pagamento de suas obrigacdes;

b) Emissores em renegociacao de divida que possa afetar ou alterar significativamente os fluxos de

pagamento originais de sua emissao;
c) Situagdo de default de algum ativo.

O Comité podera ainda adotar outras medidas que julgue necessarias, desde a provisao total ou parcial do

valor financeiro do ativo, ou até mesmo o fechamento do fundo para aplicacdo e resgate.
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